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Eine ganz  
eigene Handschrift

Nikki Lissoni / Auf der Inhorgenta präsentiert Nikki Lissoni erstmalig die  
Neuheiten 2015. Die Schmuck-Kollektionen finden ihren Ursprung in der  
Symbolisierung von Glück, Liebe und Erinnerungen. Jedes handgefertigte Nikki-
Lissoni-Schmuckstück bietet die Möglichkeit, eine ganz eigene Handschrift, die  
momentane Stimmung und den eigenen Stil widerzuspiegeln – und folgt somit 
der Marken-Philosophie »What’s inside counts!« Die Form einer Münze spielt  
in der Kollektion eine zentrale Bedeutung. Die glamourösen, mit Swarovski- 
Elementen verzierten Schmuckstücke sind praktisch für jeden Anlass und beliebig  
kombinierbar. Ketten, Ohrringe, Ringe und Armbänder bieten einen glänzenden 
Auftritt, egal zu welcher Tageszeit. Die farbenfrohe Kollektion schafft den Spagat  
zwischen Extravaganz und Alltagstauglichkeit. In dieser Saison präsentiert   
Nikki Lissoni den heißen Modetrend aus den USA. Schmale Armreifen,  
sogenannte »Bangles«, die mehrfach übereinander getragen werden und so  
zu einem  besonderen Accessoire am Handgelenk ihrer Trägerin werden. 
www.bandel.de
Halle B2, Stand 320/415

 Kulsen & Hennig (Germany)  Dominik Kulsen (Switzerland)

Naturfarbene Diamanten | Natural Fancy Coloured Diamonds | Diamants de Couleur Naturelle

 Champagnerfarbene Diamanten / Champagne Diamonds / Diamants de Couleur Champagne
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Spezialisten für  
naturfarbene Diamanten

Kulsen & Hennig / Seit 1989 ist die Schweizerische Dominik Kulsen 
AG spezialisiert auf den Handel mit naturfarbenen Diamanten. 1999 
gründete Dominik Kulsen gemeinsam mit Juliane Hennig in Berlin die 
Kulsen & Hennig GbR. Die Partnerfirmen beliefern aus Deutschland (Ber-
lin) Kunden in ganz Europa und aus der Schweiz (Winterthur) Kunden 
außerhalb der europäischen Union. Mit der stetig steigenden Nachfra-
ge an naturfarbenen Diamanten ist auch das Interesse der Kunden an 
fachlich qualifizierten Informationen gewachsen. Die Dominik Kulsen 
AG und die Kulsen & Hennig GbR geben daher seit Oktober 2009 einen 
entsprechenden Newsletter in den Sprachen Deutsch, Englisch und 

Französisch heraus. Mit dem vierteljährlichen Mailing unterstützen die 
Partnerfirmen ihre Geschäftskunden mit branchenrelevantem Fachwis-
sen aus Gemmologie und Handel. Zudem bieten die Firmen hochwer-
tige Farbkarten als praktische Kommunikationshilfen für das Fach-
personal der Schmuckbranche an. Diese sind in Anlehnung an die 
international gültige GIA-Terminologie gestaltet. Bisher erschienen sind 
Farbkarten für champagnerfarbene, gelbe, pinkfarbene, orangefarbene 
und graue Diamanten auf Deutsch, Englisch und Französisch. 
www.kulsen-hennig.com
Halle C1, Stand 309

Neue Farbkarte von 
Kulsen & Hennig.
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